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SOCIAL DISTANCING IN OKLAHOMA…
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TRAVEL TRENDS DUE TO COVID-19
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Owosso Main Street’s mission is to foster an active and thriving downtown that 
is the heart of our community by promoting historic preservation and drawing 
both local residents and visitors to our city.

Owosso Main Street/DDA
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Day‐Trip Transformation Strategy:

• Finding what makes your district unique.
• Leveraging that “uniqueness” to position your district as 
a day‐trip destination for local, regional, & state 
residents. 

• Use your district “treasures”, history & good storytelling 
to build a district identity and customer loyalty. 

• Use locations, events, & experiences to attract visitors & 
locals. 

Day‐Trip During COVID:

• Conduct a District “Treasure” Assessment
• Take an “OUR” town focus
• Experience‐driven destinations NOT Event‐driven
• A shift in Work Planning
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‐

District “Treasures”:
What are the assets you currently have within your district that you 
would consider a “treasure”. The things that make you unique & 
people find interesting. 

• Businesses
• Food
• Local Tourist Attractions
• Natural Resources/Parks
• Local Non‐Profits
• Art 
• History

An “OUR” Town Focus:

• Draw county‐wide residents into your district
• An increase county‐wide customers is low hanging fruit 
within many Main Streets
• Typically a group with higher income
• A larger customer‐base within 2‐10 miles of your 
district.

• Still idenfy with the downtown as their town
• Many will feel more comfortable visiting places they 
are already familiar with.

• Bringing back the “Stay‐cation” Idea
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Experience‐driven NOT Event‐driven:
• Focus on the places you can create
• What do you currently have within your district that 
encourages people to gather? 

• Is your district walkable?
• Is your district scenic? ‐ Urban and/or Natural

• Events still need to happen, but they do not need to be 
the centerpiece 

• Train, Encourage, & Allow Businesses to be those 
experience‐driven places. 

‐

• A larger # of smaller events
• New collaborations with local non‐profits.
• A focus on quick, cheap, & temporary design elements 
within the district.

• Beautification! 
• Small‐scale business owner training
• Activities that people can do in their own timing.

A Shift in Work Planning:
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Day Trip Promotional Video:
Downtown Owosso

District Treasures:
Downtown Owosso

17

18



ADAPTING TO SOCIAL DISTANCING WHILE PROMOTING DAY‐TRIP ACTIVITY
Offered by Oklahoma Main Street – Wednesday, Jun 17, 2020

Presented by Norma Ramirez de Miess, National Main Street Center

10

Partners:
Downtown Owosso

• Owosso Historical Commission
• Downtown Owosso Farmers Market
• City of Owosso
• Shiawassee Regional Chamber of Commerce
• Shiawassee Arts Center
• Owosso Community Players/Lebowsky Center
• Steam Railroading Institute
• Owosso Amphitheater
• Downtown Business Owners
• Downtown Historic District Commission
• Shiawassee County Convention & Visitors Bureau
• Shiawassee Economic Development Partnership
• Shiawassee Small Business Development Center

• Owosso Public Schools
• Memorial Hospital
• Cook Family Foundation
• Baker College
• Youth Advisory Council
• Nature Conservancy
• Shiawassee County YMCA 
• Local Non‐Profits & Churches

Downtown Places:
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“ADAPT ING  TO  SOC IAL  D ISTANCING  WHILE

PROMOTING DAY‐TRIP ACTIVITY”

WHAT DAY‐TRIP EXPERIENCES ARE WE READY TO OFFER?
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NEXT WEEK: 
STRENGTHENING OUR ORGANIZATIONS’  SUSTAINABILITY

What’s our message and value proposition
Outreach for Funding / Fund‐development

WEDNESDAY,   JUNE 24,  1 :00PM‐2:30PM

NORMA  R AM I R E Z   D E  M I E S S
Senior Program Officer and 

Director of Leadership Development

NATIONAL MAIN STREET CENTER

Nmiess@savingplaces.org

www.mainstreet.org

THANKS!
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